
SPIS TREŚCI

WSTĘP 7

TEORETYCZNE PODSTAWY KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO 16
1.1. Polityka a komunikacja 16
1.2. Procesy polityczne a komunikowanie polityczne 28
1.3. Komunikowanie polityczne jako przedmiot refleksji naukowej 37

1.3.1. Struktura dyscypliny 37
1.3.2. Perspektywy badawcze 41
1.3.3. Integracja podejść i pól badawczych 59

AKTORZY I INSTYTUCJE KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO 63
2.1. Pojęcie aktorów politycznych ..' 64
2.2. Między państwem a społeczeństwem: funkcje i struktura aktorów 66
2.3. Media- system medialny 81

2.3.1. Media i społeczeństwo medialne 81
2.3.2. Dynamika systemu medialnego 87

2.4. Obywatele - publiczność 93
2.5. Międzynarodowe aspekty komunikowania politycznego 110

2.5.1. Państwa w systemie międzynarodowym 110
2.5.2. Typologia systemów medialnych 120

PIERWOTNE FUNKCJE POLITYCZNE MEDIÓW 123
3.1. Funkcje mediów masowych / ,,..123
3.2. Rekonstrukcja rzeczywistości przez media 134

3.2.1. Treść mediów i ich analiza 136
3.2.2. Medialna selekcja informacji 142
3.2.3. Problem mediów obiektywnych 150

3.3. Kształtowanie opinii publicznej 155
3.3.1. Opinia publiczna jako przestrzeń komunikowania politycznego 156
3.3.2. Medialna opinia publiczna 161



3.4. Socjalizacja polityczna 166
3.5. Udział mediów w kampaniach wyborczych 176

3.5.1. Tendencje we współczesnej komunikacji wyborczej 177
3.5.2. Medializacja komunikacji wyborczej 181
3.5.3. Wyborcze znaczenie komunikowania politycznego 188

DZIENNIKARSTWO I DZIENNIKARZE W KOMUNIKOWANIU
POLITYCZNYM 192
4.1. Dziennikarstwo w systemie społecznym 194
4.2. Dziennikarstwo polityczne 211
4.3. Dziennikarze a politycy: formy wzajemnych relacji 219
4.4. Orientacje dziennikarzy informacyjnych: międzynarodowe badania

porównawcze i 233

POLITYCZNE PUBLIC RELATIONS , 241
5.1. Cechy i właściwości politycznych public relations 243
5.2. Instrumenty i strategie politycznych PR 252
5.3. Kampanie informacyjne 259
5.4. Polityczne PR a inne formy komunikowania politycznego 268

5.4.1. Propaganda polityczna 269
5.4.2. Marketing polityczny 275

KOMUNIKOWANIE POLITYCZNE W PRZESTRZENI LOKALNEJ 284
6.1. Komunikowanie lokalne 285
6.2. Ilościowy i jakościowy rozwój mediów lokalnych 301
6.3. Lokalna opinia publiczna 317
6.4. Media lokalne jako aktor komunikowania politycznego 323

6.4.1. Funkcje mediów lokalnych 324
6.4.2. Mediatyzacja lokalnego komunikowania politycznego 328

ZAKOŃCZENIE 336

BIBLIOGRAFIA 341
SPIS TABEL I SCHEMATÓW 355
INDEKS OSÓB 357

SUMMARY 365
ZUSAMMENFASSUNG 368


